katotickio F@adio

@l:l dilasiea OGOLNE WARUNKI SPRZEDAZY I EMISJI REKLAM
161.7 tm 106,0 fm W KATOLICKIM RADIU PODLASIE W SIEDLCACH

Produkcje i emisje reklam na antenie Katolickiego Radia Podlasie reguluja ponizsze warunki, ktore
stanowia integralna i wiazaca dla zleceniodawcy cz¢s$¢ zlecenia na §wiadczenie ushug reklamowych.
Wszelkie ich zmiany w zleceniach na $§wiadczenie ushug reklamowych wymagaja formy pisemne;j.

I. Ilekro¢ w warunkach sprzedazy i emisji reklam jest mowa o:

+ zleceniu reklamowym — rozumie si¢ przez to wszystkie umowy, w ktorych jest mowa o produkcji lub
emisji reklam na antenie Radia;

* zleceniodawcy — rozumie si¢ przez to osobg fizyczng lub prawna, ktora zamawia produkcj¢ lub emisjg
reklamy na antenie Radia, a wigc zardéwno bezposrednio zainteresowana jak tez podmiot, ktéremu
powierzono prowadzenie kampanii reklamowej w czyim$ imieniu;

* wykonawcy — rozumie si¢ przez to Katolickie Radio Podlasie;

+ reklamie — rozumie si¢ przez to, zgodnie z art. 4 pkt 6 ustawy o radiofonii i telewizji, kazdy przekaz
zmierzajacy do promocji, sprzedazy albo innych form korzystania z towaréw lub ustug, popierania
spraw lub idei albo osiagnigcia innego efektu pozadanego przez zleceniodawcg, nadawany za optata lub
za inng forma wynagrodzenia;

* spocie reklamowym — rozumie si¢ przez to podstawowa jednostke reklamy;

* produkcji — rozumie si¢ przez to przygotowanie, w formie dzwigkowej, reklamy zawierajacej tresci
zlecone przez zamawiajacego;

+ planie emisji — rozumie si¢ przez to grafik zawierajacy daty i godziny emisji reklamy w ramach danego
Zlecenia.

Il. Warunki szczegélowe.

1. Zlecenia.

a) Emisja reklam na antenie Katolickiego Radia Podlasie nastgpuje na podstawie zlecenia na
$wiadczenie ustug reklamowych. Zlecenie musi mie¢, pod rygorem niewaznosci, formeg pisemna i
zawiera¢ dokladne dane zleceniodawcy, jego podpis i piecze¢ ( w przypadku podmiotow
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza). Podpisane zlecenie musi dotrze¢ do wykonawcy przed
pierwsza planowana emisja reklamy.

b) Zleceniodawca o$wiadcza, ze posiada odpowiednie uprawnienia do skladania zamowien oraz
podpisywania uméw o emisje reklamy.

C) Zleceniodawca moze zleci¢ produkcje reklamy Wykonawcy. Produkcja nastgpuje po uzgodnieniu i
zaakceptowaniu tresci reklamy przez Zleceniodawcg w oparciu o materialy dostarczone przez
Zleceniodawce nie pozniej niz na 7 dni przed data pierwszej emisji. Podpisujacy zlecenia
oswiadcza jednoczesnie, ze dysponuje odpowiednimi prawami na dobrach niematerialnych (sa to
m.in. prawa autorskie i pokrewne, prawa wlasnosci przemystowej, prawo do znakow towarowych,
prawa do tajemnicy przedsigbiorstwa lub inne prawa wymagane do realizacji kampanii) do
postugiwania si¢ uzytymi w zleconych do emisji materiatach reklamowych.

d) Niedotrzymanie terminu dostarczenia powyzszych materiatdw skutkuje przesunigciem terminu
rozpoczecia emisji 1 nie rodzi dla radia obowiazkéw odszkodowawczych z tego tytutu.

e) W przypadku anulowania zlecenia na reklame Zleceniodawca zobowiazuje si¢ pokry¢ koszty
wyprodukowania zleconej reklamy.

f) Wykonawca moze na swojej antenie emitowac reklamy dostarczone przez Zleceniodawcg po
uprzednim otrzymaniu petnej dokumentacji producenckiej zgodnej z normami prawa autorskiego.
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2. Zastrzezenia.

a)

b)

c)

d)

e)

Radio nie ponosi odpowiedzialno$ci za tres¢ emitowanych reklam. Zleceniodawca zobowiazany
jest do naprawienia wszystkich ewentualnych szkéd powstatych po stronie Wykonawcy w zwiazku
z emisja reklamy zamieszczonej w Radiu.

Zleceniodawca moze odstapi¢ od zlecenia na $wiadczenie ustug reklamowych tuz przed terminem
rozpoczgcia emisji reklamy lub w jej trakcie z zachowaniem nastgpujacych warunkow:

X uregulowania kosztow produkcji reklamy, jesli zlecit ja Wykonawcy;
X pokrycia kosztow zrealizowanych emisji.

Wykonawca zastrzega sobie prawo odstapienia od emisji w przypadku zaistnienia tzw. wyzszej
koniecznosci tj. zamieszek, wojny lub dziatan zbrojnych, aktow lub dziatania organéw witadzy lub
administracji panstwowej, klesk zywiotowych, zaklécen w nadawaniu programu wyniktych z
awarii urzadzen nadawczych, awarii lub przerw w dostawie pradu, zastosowania si¢ do nakazow
lub zakazow wynikajacych z przepisow prawa lub warunkow koncesji. Ustali rowniez ze
Zleceniodawca sposob rekompensaty: dodatkowy termin emisji lub zwrot sumy za
niewyemitowane spoty, jezeli zaptata nastapita przed koncem kampanii.

Radio zastrzega sobie prawo do odmowy emisji reklam jesli sa one sprzeczne z prawem i zasadami
wspotzycia spotecznego, naruszaja dobra osob trzecich, jesli tres¢ lub forma reklamy jest
sprzeczna z linig programowa, charakterem lub interesem radia. Odmowa emisji reklamy dotyczy
réwniez sytuacji gdy Zleceniodawca zalega z zapltata za poprzednie zlecenie.

Wykonawca zastrzega sobie prawo do zmiany cennika bez obowiazku powiadamiania o tym
fakcie kazdego z reklamodawcow odrgbnie. Zamiana cen nie dotyczy zlecen w petni optaconych.

3. Warunki platnosci.

a)

b)

c)
d)

Kalkulacja kosztow zleconej emisji reklam nastgpuje na podstawie aktualnie obowiazujacego w
Radiu cennika. Cennik nie zawiera podatku VAT. Za akceptacj¢ kosztow emisji reklamy na
antenie Radia uwaza si¢ podpis Zleceniodawcy na zleceniu.

Zaptata za ustugg reklamowa nastgpowaé bedzie na konto Wykonawcy na podstawie faktur
wystawianych przez Wykonawce na koniec kazdego miesiaca, za emisje zrealizowana w danym
miesigcu. Termin platno$ci wynosi 14 dni od daty wystawienia faktury. W przypadku
nieterminowej zapfaty za faktur¢ Wykonawca zastrzega sobie prawo do naliczania ustawowych
odsetek i oddania nalezno$ci do windykacji przez instytucje do tego upowaznione.

Zleceniodawca oswiadcza, ze jest ptatnikiem VAT i upowaznia radio do wystawiania faktur VAT
bez podpisu osoby uprawnionej do odbioru i przesytania ich poczta.

Rabaty dla Zleceniodawcow reklamy zleconej na antenie Radia ustalane sa indywidualnie i zaleza
od wielkosci zamowien.

4. Reklamacje.

a)
b)

c)

d)

Zleceniodawcy przystuguje zlozenie reklamacji w przypadku stwierdzenia nieprawidlowosci w
emisji zleconych reklam.

Moze by¢ ona zglaszana wyltacznie na piSmie pod rygorem niewaznosci w terminie 7 dni od dnia
stwierdzenia pierwszej nieprawidlowej emisji i zawiera¢ dane identyfikacyjne Zleceniodawcy,
datg¢ wadliwej emisji oraz opis rodzaju i charakteru btgdow.

W przypadku pozytywnego rozpatrzenia reklamacji przez Wykonawcg, Zleceniodawcy
przyshuguje prawo do dodatkowej emisji reklamy w terminie ustalonych przez obie strony. Jest to
jedyna forma odszkodowania przystugujaca Zleceniodawcy za nierzetelne wykonanie zlecenia.
Niedotrzymanie terminu zlozenia reklamacji jest rownoznaczne z utrata przez Zleceniodawce
prawa do reklamacji zakwestionowanej emisji i zwalnia Radio z wszelkiej odpowiedzialnosci,
ktéra moglaby powsta¢ w wyniki dalszej emisji tej samej wadliwej reklamy.



